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TÓM TẮT:

Kết quả trồng sâm khoai trên địa bàn huyện Đồng Văn thời gian qua đã đạt được nhiều thành 
tựu tích cực. Tuy nhiên, chính sách của huyện Đồng Văn mới chỉ tập trung hỗ trợ các biện pháp về 
sản xuất (giống, kỹ thuật canh tác,...) chưa chú trọng vào nhãn hiệu, thúc đẩy ở khâu tiêu thụ sản 
phẩm. Việc sử dụng các hình thức bảo hộ sở hữu trí tuệ như nhãn hiệu đối với sản phẩm sâm khoai 
đem lại hiệu quả to lớn thông qua các chức năng của nhãn hiệu. Để phát triển sản xuất nông 
nghiệp tỉnh Hà Giang nói chung, huyện Đồng Văn nói riêng theo hướng hàng hóa công nghệ cao, 
bền vững giai đoạn đến năm 2030, phát triển các sản phẩm chủ lực của địa phương không chỉ chú 
trọng đến sản xuất mà phải chú trọng đến việc đăng ký bảo hộ nhãn hiệu, quảng bá, tiếp thị sản 
phẩm cách đồng bộ, hiệu quả.

Từ khóa: sâm khoai, nhãn hiệu tập thể, huyện Đồng Văn, tỉnh Hà Giang.

1. Đặt vân đề
Sở hữu trí tuệ là lĩnh vực ngày càng đóng vai trò 

quan trọng đối với sự phát triển kinh tế - xã hội của 
mỗi quốc gia. Vì vậy, Chính phủ đã xác định chủ 
trương “sử dụng công cụ sở hữu trí tuệ làm đòn bẩy 
thúc đẩy hoạt động đổi mới sáng tạo, nâng cao 
năng lực cạnh tranh, góp phần phát triển kinh tế, xã 
hội”. Đe tiếp tục thực hiện mục tiêu đưa sở hữu trí 
tuệ thành công cụ quan trọng, nâng cao năng lực 
cạnh tranh quốc gia trong tiến trình hội nhập, tạo 
môi trường khuyến khích đổi mới sáng tạo và thúc 
đẩy phát triển kinh tế, văn hóa, xã hội, Thủ tướng

Chính phủ đã phê duyệt Chương trình Phát trier 
Tài sản trí tuệ (TSTT) đến năm 2030 (Thủ tướnị 
Chính phủ, 2020). Chương trình này sẽ mở ra các 
hướng khai thác, phát huy hiệu quả TSTT của các 
chủ thể sản xuất, bao gồm chủ thể sản xuất nông 
nghiệp.

Trong thời gian qua, tỉnh Hà Giang đã ban hành 
nhiều chính sách nhằm hỗ trợ đăng ký bảo hộ Ví 
phát triển quyền sở hữu công nghiệp, phát triển các 
sản phẩm đặc sản địa phương và các TSTT, cụ the 
như: Nghị quyết số05-NQ/TU ngày 01/12/2020 của 
Tỉnh ủy Hà Giang về cải tạo vườn tạp, phát triển 
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kinh tế vườn hộ để tạo sinh kế cho người dân, giảm 
nghèo bền vững, giai đoạn 2021-2025; Kế hoạch 
124/KH- UBND ngày 15/4/2021 của UBND tỉnh 
Hà Giang về việc đăng ký và phát triển quyền sở 
hữu công nghiệp tỉnh Hà Giang giai đoạn 2021- 
2025; Quyết định số 430/QĐ-UBND ngày 
20/3/2023 của UBND tỉnh Hà Giang về việc phê 
duyệt Danh mục nhiệm vụ sở hữu trí tuệ thực hiện 
từ năm 2023 thuộc Kế hoạch 124/KH- UBND ngày 
15/4/2021 của UBND tỉnh Hà Giang. Tính đến năm 
2023 (UBND tỉnh Hà Giang, 2023), trên địa bàn 
tỉnh Hà Giang đã có 8 sản phẩm có tính chất đặc 
hữu được Cục Sở hữu trí tuệ cấp quyền bảo hộ Chỉ 
dẫn địa lý ; 31 sản phẩm được cấp Giấy chứng nhận 
đăng ký bảo hộ nhãn hiệu chứng nhận và 11 sản 
phẩm được cấp Giấy Chứng nhận đăng ký nhãn 
hiệu tập thể.

Đồng Văn là huyện có nhiều sản phẩm đặc sản 
gắn với điều kiện khí hậu đặc trưng của vùng, sản 
phẩm có tính độc đáo riêng. Một trong số những 
sản phẩm đó có sâm khoai (UBND huyện Đồng 
Văn, 2022). Mặc dù, cây sâm khoai mang lại hiệu 
quả kinh tế cao, đầu ra được thu mua hết, giúp 
người dân vươn lên thoát nghèo bền vững, tuy 
nhiên hiện nay diện tích trồng trên địa bàn huyện 
còn phân tán, quy mô nhỏ lẻ. Do đó, Kế hoạch số 
124/KH-UBND ngày 15/4/2021 của UBND tỉnh Hà 
Giang về việc đăng ký và phát triển quyền sở hữu 
công nghiệp tỉnh Hà Giang giai đoạn 2021-2025 đã 
đề ra nhiệm vụ triển khai thực hiện đăng ký bảo hộ 
và phát triển nhãn hiệu tập thể cho sản phẩm “Sâm 
khoai cao nguyên đá Đồng Văn”, là nhiệm vụ có ý 
nghĩa thiết thực đối với phát triển cây trồng chủ lực 
của huyện Đồng Văn.

2. Phương pháp nghiên cứu
Dữ liệu thứ cấp được thu thập từ các công trình 

nghiên cứu có liên quan đến nhãn hiệu; các văn 
bản chính sách ban hành có liên quan đến sở hữu trí 
tuệ ở Trung ương, tỉnh Hà Giang... Sô' liệu sơ cấp về 
sản xuất kinh doanh sâm khoai được thực hiện 
thông qua điều tra khảo sát bảng hỏi, phỏng vấn 
sâu các cán bộ quản lý, cán bộ phụ trách chuyên 
môn ở huyện Đồng Văn, UBND các xã, các hộ 
trồng sâm khoai ở các xã, thị trấn của huyện Đồng 
Văn, như: Tả Lủng, Thài Phin Tủng, Tả Phin, thị 
trấn Đồng Văn, Phô' Cáo (với sô' mẫu 100 hộ).

3. Kết quả thảo luận
3.1. Thực trạng sản xuất sâm khoai tại huyện 

Đồng Văn
- về Quy mô sản xuất
Diện tích trồng sâm khoai trên địa bàn huyện 

Đồng Văn có xu hướng tăng trong vòng 3 năm trở 
lại đây, đặc biệt còn tăng vượt diện tích dự kiến 
trồng theo kế hoạch. Năm 2022, toàn Huyện trồng 
11,6 ha/9 xã, thị trấn; năng suất trung bình đạt 31 
tấn/ha; sản lượng 359 tấn. Năm 2023, toàn Huyện 
trồng 30 ha/12 xã, thị trấn năng suất trung bình đạt 
25 tấn/ha. Thu nhập từ sâm khoai được đánh giá 
cao hơn so với các loại cây khác, có thể so sánh với 
một loại cây truyền thông ở đây là cây ngô thì sâm 
khoai đem lại giá trị kinh tế cao hơn 6,8 lần so với 
trồng ngô. Do đó, phần lớn các hộ kinh doanh sâm 
khoai trên địa bàn đều đánh giá rất cao tiềm năng 
phát triển của loại cây trồng này, thậm chí đánh giá 
đây là sản phẩm có thể trở thành sản phẩm mũi 
nhọn của đại phương (ƯBND huyện Đồng Văn, 
2024).

Diện tích trồng sâm khoai lớn nhất tập trung ở 
xã Tả Lủng, Tả Phin, diện tích trồng năm 2023 
tăng gần gấp đôi so với năm 2022. Năm 2023, có 
thêm các xã bắt đầu trồng sâm khoai như Lũng 
Thầu, Sà Phin, Phố Là, Phố Bảng, Phô' Cáo. Trong 
đó đáng lưu ý xã Tả Lủng, Lũng Thầu là các xã có 
đông số hộ nghèo và cận nghèo nhất trong toàn 
huyện. (Hình 1)

- về Chi phí sản xuất
Kết quả điều tra cho thấy chi phí trồng một ha 

sâm khoai năm 2023 là 77,6 triệu đồng. Trong đó, 
các chi phí đầu vào, chi phí phân bón là khoản chi 
chiếm nhiều nhất, khoảng 48,3% tổng chi phí; tiếp 
đến công lao động chiếm khoảng 40,6%. Chi phí 
cho giống chiếm tỉ lệ nhỏ vì các hộ sản xuất được 
hỗ trợ từ bạn bè làng xóm và chương trình khuyến 
nông của huyện. Đáng lưu ý, 100% người sản xuất 
sâm khoai cho rằng họ không mất chi phí cho thuốc 
trừ sâu do cây phát triển theo tự nhiên ít sâu bệnh. 
(Bảng 1)

- Các yếu tố ảnh hưởng tới hoạt động sản xuất
Có nhiều yếu tô' ảnh hưởng lớn tới hoạt động sản 

xuất sâm khoai. Tuy nhiên, yếu tố ảnh hưởng lớn 
nhất chủ yếu tập trung thiếu thông tin thị trường, 
giá đầu ra, thương lái, nhãn hiệu (với mức điểm
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(Đơn vị: ha)

1: Diện tích trồng sâm khoai trên địa bàn huyện Đồng Văn năm 2023

Tùng

■ Tổng diện tích theo kế hoạch ■ Tổng diện tích thực tế

Nguồn: UBND huyện Đồng Văn, 2023

Bảng 1. Hiệu quả sản xuất trồng sâm khoai ở huyện 
Đồng Văn (cho 1 hecta)

STT Chỉ tiêu Đơn VỊ tính Năm 2022 Năm 2023

1

Tổng chi chí Nghìn đồng 76.550 77.600

- Giống Nghìn đồng 8.500 8.600

- Phân bón Nghìn đổng 37.500 37.500

- Công lao động Nghìn đồng 30.550 31.500

2 Tổng doanh thu Nghìn đồng 155.000 150.000

3 Lợi nhuận Nghìn đổng 78.450 72.400

Nguồn: Điều tra khảo sát, 2023

đánh giá trung bình từ 4 điểm trở lên) (Bảng 2). Bài 
toán được mùa mất giá vẫn là nỗi lo đặt ra của các 
hộ trong mỗi vụ thu hoạch, khi sản lượng nhiều giá 
giảm sẽ gây tâm lý chán nản cho người sản xuất và 
họ sẽ chuyển đổi mô hình cây trồng. Để giảm thiểu 
việc phụ thuộc vào thị trường, nâng cao tính cạnh 
tranh của sản phẩm, nhãn hiệu, huyện Đồng Văn 
cần chủ động hỗ trợ đăng ký bảo hộ cho sản phẩm 
sâm khoai của địa phương. Sau khi được bảo hộ 
nhãn hiệu, với quy trình sản xuât theo hướng an 
toàn được thực hiện, sản phẩm sâm khoai sẽ tăng 
uy tín đôi với người tiêu dùng, ổn định thị thường 
tiêu thu cho các hộ sản xuất.

3.2. Tình hình kỉnh doanh, tiêu thụ sâm khoai ở 
Đồng Văn

Sô' liệu khảo sát người kinh doanh sâm khoai 
trên địa bàn tại Hình 2 cho thấy: thông thường, mỗi 
hộ kinh doanh sâm khoai lãi khoảng 30 triệu 

đồng/năm (chiếm 80%), một số hộ có 
doanh thu từ 31 tới 60 triệu đồng/năm 
(chiếm 14%), có khoảng 5% hộ có 
doanh thu cao hơn, từ 61 tới 90 triệu 
đồng/năm. Đáng lưu ý có hộ đạt doanh 
thu trên 91 triệu đồng/năm (tuy chỉ 
chiếm 1%). (Hình 3)

Kênh tiêu thụ sâm khoai của các hộ 
kinh doanh hiện nay chủ yếu bán cho 
các thương lái, các tiểu thương ở chợ, 
các hộ kinh doanh nhỏ lẻ khác hoặc 
hợp tác xã, chưa có ở các siêu thị. Do 
vậy, các hộ kinh doanh đều mong 
muốn sản phẩm sâm khoai của Đồng

Văn được bày bán ở các siêu thị, cửa hàng thực 
phẩm sạch như ở Hà Nội và gần nhất là Hà Giang .

Kết quả điều tra cho thấy, phần lớn các hộ sản 
xuất mới chỉ bán sâm khoai trong địa bàn huyện 
(chiếm tới 50%), trong địa bàn tỉnh (chiếm 32%). 
Một số rất ít bán sản phẩm của mình sang các tỉnh 
lân cận hoặc bán về Hà Nội (chỉ chiếm 3%). Do đó, 
theo người sản xuất, danh tiếng của sản phẩm sâm 
khoai cao nguyên đá Đồng Văn mới chỉ tập trung 
trong tỉnh và một sô' tỉnh lân cận. (Hình 4,5)

Mặc dù, việc bán sâm khoai về cơ bản khách 
hàng chưa có yêu cầu cung cấp bản sao giấy chứng 
nhận chất lượng sản phẩm nên người sản xuất và 
kinh doanh chưa chú trọng đến. Tuy nhiên, việc cấp 
giấy chứng nhận chất lượng sâm khoai Đồng Văn là 
nhu cầu tất yếu của thị trường. Bên cạnh 6% hộ 
kinh doanh được khảo sát cho rằng khách hàng đòi 
hỏi gia tăng về sô' lượng sản phẩm, có 74% hộ kinh
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Bảng 2. Mô tả mức độ ảnh hưởng của các yếu tố tới sản xuất sâm khoai

TT Chỉ tiêu
Giátri

Mức ỷ nghĩa
Thấp nhất Cao nhài Trung bình

1 Vốn sản xuất 2 5 2,98 Không

2 Diện tích 1 5 2,68 Không

3 Chi phí giống 2 5 2,11 Thấp

4 Giá cả đầu vào 1 5 2,75 Không

5 Giá nhân công 2 4 2,59 Không

6 Giá cả đầu ra 1 5 4,02 Cao

7 Quy trình trổng 1 5 3,02 Không

8 Quy trình chăm sóc 2 4 2,94 Không

9 Quy trình bảo quản sau thu hoạch 1 5 2,71 Không

10 Thời tiết bất thường 1 5 4,01 Cao

11 Dịch bệnh 2 4 2,85 Không

12 Thông tin thỊ trường 1 5 4,40 Cao

13 Nhãn hiệu nhận diện 2 5 4,00 Cao

14 Thương lái 1 5 4,54 Rất cao

Nguồn: Điều tra khảo sát, 2023

Hình 2: Kết quả kinh doanh sâm khoai 
năm 2023

5% _ 1% • Từ 0 đến 30 
triệu/năm

• Từ 31 đến 60 
triệu/nãm

■ Từ 61 đến 90 
triệu/năm

Trên 91 triệu/nãm

Hình 3: Đánh giá của các hộ kinh doanh về 
triển vọng kinh doanh của các sản phẩm 
sâm khoai (kể cả chế biến) có xuất xứ tại 
huyện Đồng Văn

Nguồn: UBND huyện Đồng Văn, 2023

doanh được khảo sát cho rằng khách hàng có nhu 
cầu bản sao giây chứng nhận chất lượng sản phẩm 
và lượng khách hàng này chủ yếu đến từ các cửa 
hàng thực phẩm sạch.

Theo người sản xuất, giá sâm khoai ở Đồng Văn 
đang bị thấp hơn các địa phương khác. Có tới gần 
40% người sản xuất không có thông tin về giá bán 
sản phẩm này ở các địa phương khác nên không so 
sánh được (Hình 6). Đây cũng là một vấn đề đáng 
lưu tâm để tìm nguyên nhân. Bởi lẽ, theo các hộ 
kinh doanh, chất lượng sản phẩm sâm khoai của 
huyện Đồng Văn được đánh giá ngon hơn ở các địa 
phương khác.

Các yếu tô' tác động tới giá thu mua của các nhà 
kinh doanh sâm khoai chủ yếu bao gồm: mẫu mã, 
chất lượng sản phẩm và giá bán trên thị trường 
ngày hôm trước. Điều này đồng nghĩa với việc các 
hộ sản xuất cần quan tâm tới kỹ thuật bảo quản, 
đóng gói sản phẩm cũng như tính toán tới khả năng 
cạnh tranh với các sản phẩm tương tự từ các tỉnh 
thành khác hoặc từ các thị trường nước ngoài như 
Trung Quốc. Trong khi đó, các hộ kinh doanh cho 
rằng yếu tố quan trọng nhất quyết định đến khả 
năng tiêu thụ các sản phẩm là thương hiệu “sâm
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Hình 4: Thị trường bán sâm khoai hiện nay 
của các hộ sản xuất ở huyện Đồng Văn

Hình ó: Các yếu tố quan trọng quyết định đến 
khả năng tiêu thụ các sản phẩm “sâm khoai 
Cao nguyên đá Đồng Văn"

« Trong huyện

• Trong tình Hà 
Giang

• Các tinh lân cân

Các thành phô 
lớn như Hà Nội

• 1. Hình dáng cảm quan bên 
ngoài đẹp

• 2. Đặc thủ “Sàm khoai Cao 
nguyên đá Đồng Vẫn"

• 3. Có thương hiệu “Sâm khoai 
Cao nguyên đả Đồng Văn” 
4. Mùa vụ (Lề, Tết,...)

• 5. Giá câ

• 6. Yếu tố khác: thị trường,..

Hình 5: Nhu cầu thị trường tiêu thụ sâm khoai

Nguồn: UBND huyện Đồng Văn, 2023

khoai cao nguyên đá Đồng Văn”, tiếp đến là các 
yếu tố về cảm quan bên ngoài và đặc thù của loại 
sâm này. Các yếu tố khác về giá cả, thị trường, mùa 
vụ cũng có tác động nhưng không nhiều (Hình 6).

Kết quả khảo sát về khó khăn trong kinh doanh 
sản phẩm sâm khoai (Hình 7) cho thấy các ý kiến 
phản hồi cho điểm trung bình gần với thể hiện yếu 
tố đó ảnh hưởng lớn đến tình hình kinh doanh sản 
phẩm sâm khoai. Yếu tố chưa có giấy chứng nhận 
thương hiệu có điểm trung bình thấp nhất là 1,58; 
tiếp đến là khó tìm kiếm thị trường đầu ra cho sản 
phẩm với 2,26 điểm và khách hàng trả tiền chậm 
với 2,5 điểm. Như vậy, khó khăn lớn nhất hiện nay 
trong kinh doanh sâm khoai chính là việc chưa có 
nhãn hiệu.

3.3. Hệ thông nhận diện
Kết quả khảo sát của nhóm nghiên cứu cho thấy 

100% các hộ sản xuất và 96% hộ kinh doanh sâm 
khoai trên địa bàn huyện Đồng Văn không sử dụng 
nhãn hiệu, tem mác riêng cho sản phẩm của mình. 
Sản phẩm sâm khoai của địa phương hiện nay chưa 
có nhãn hiệu riêng. Phần lớn các hộ sản xuất đều 
cho biết họ không có điều kiện để làm, tốn kém về 
mặt chi phí. Trong khi có một số ít hộ (chiếm 
10,9%) cho rằng việc sử dụng nhãn hiệu, tem mác

Hình 7: Các khó khăn trong kinh doanh 
sâm khoai

Bị mặc cà. ép giá ■■■■■■■■■■■■■■ 2.83
Có thị trưởng nhưng.. 2.62

Thời tiết MBBaanaMBi 2.6
Chưa có giầy chứng...» 1.58
Hay bị trà tiền chậm ■■■■■■■■■■ 2.5

Khó tim kiếm thị.. 2.26
Khó bào quán ■«■■■■■■■■■■■■«■■ 3.02

Giá rè ■■■■■■■■■■ 2.8

1.5 2 2.5 3 3.5

Nguồn: UBND huyện Đồng Văn, 202. ỉ

riêng cho sản phẩm là không cần thiết. Việc đăng 
ký nhãn hiệu riêng cũng không được các hộ sản 
xuất triển khai, lý do phần lớn họ cho biết quy trình 
thực hiện, tốn kém về chi phí. Một số ít trong đó cho 
rằng việc đăng ký nhãn hiệu riêng là không cầii 
thiết (chiếm 12,8%). Như vậy, việc thiếu tem, nhãn 
hiệu cũng có thể là nguyên nhân lý giải vì sao sâm 
khoai của huyện Đồng Văn được đánh giá “ngon 
hơn” sản phẩm của các địa phương khác nhưng giá 
bán lại thâp hơn. Các đặc điểm mang tính khác biệt 
của sản phẩm khó có thể nhận ra nếu không có hệ 
thống nhận diện như nhãn hiệu. Các hộ kinh doanh 
sâm khoai cũng cho rằng họ muốn có nhãn hiệu cho 
sản phẩm của mình vì yêu cầu về nguồn gốc xuất 
xứ của các cửa hàng sạch và một số đơn vị kinh 
doanh có nhãn hiệu thì mới tiếp cận được thị trường 
khó tính ở các thành phố lớn nhưTP. Hà Nội và TP. 
Hồ Chí Minh.

Kết quả khảo sát về nhận thức của người sản 
xuất và kinh doanh sản phẩm sâm khoai có gắn 
nhãn hiệu, bao bì so với sản phẩm không có bao bi, 
nhãn hiệu cho thấy, 100% hộ kinh doanh đánh giá 
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rằng khả năng tiêu thụ sẽ tốt hơn và 100% số hộ 
sản xuất và hộ kinh doanh đều thể hiện mong muốn 
đăng ký nhãn hiệu cho sản phẩm sâm khoai tại địa 
phương, bởi họ cho rằng đây là điều cần thiết để 
thúc đẩy thương mại đô'i với sản phẩm này. Tuy 
nhiên, phần lớn người trả lời như đã chỉ ra ỡ trên 
đều cho thấy họ chưa rõ quy trình, thủ tục để làm 
hoặc không đủ kinh phí để làm điều này. 100% hộ 
sản xuất và kinh doanh sâm khoai của huyện Đồng 
Văn đồng ý sử dụng nhãn hiệu tập thể “sâm khoai 
Cao nguyên đá Đồng Văn” nếu nhãn hiệu này được 
bảo hộ.

Bên cạnh đó, thực tế hiện nay cho thấy sản 
phẩm sâm khoai ở Đồng Văn cũng chưa có QRcode 
để truy xuất nguồn gốc xuất xứ sản phẩm. Việc xây 
dựng hệ thống mã QR để giúp người tiêu dùng 
nhận biết sản phẩm và là mong muốn của hầu hết 
hộ kinh doanh sản phẩm này trên địa bàn.

Một điều đáng chú ý, hiện nay, hầu hết các hộ 
sản xuất và kinh doanh sâm khoai trên địa bàn 
huyện Đồng Văn chưa được tham gia các khóa học 
tập huấn về tiếp thị sản phẩm, xây dựng thương 
hiệu hàng năm. số lượng đã từng tham gia tập huân 
thì mỗi năm cũng chỉ có 1 lần và họ chưa biết cách 
để quảng bá sản phẩm của mình theo các phương 
thức marketing hiện đại. Vì vậy, khi khảo sát về sự 
sẵn sàng tham gia các buổi tập huấn nâng cao kiến 
thức, kỹ năng sử dụng và sản xuất - kinh doanh 
thương mại hóa sản phẩm mang nhãn hiệu tập thể 
“sâm khoai cao nguyên đá Đồng Văn”, thì 100% 
hộ sản xuất và kinh doanh đều muốn tham gia và 

họ sẵn sàng tham gia đóng góp ý kiến để hoàn 
thiện các công cụ quản lý, vận hành, sử dụng và 
quản lý nhãn hiệu hiệu quả.

4. Kết luận
Sâm khoai là sản phẩm đang có hướng phát 

triển tốt, chi phí thấp, ít bị dịch bệnh, sản phẩm có 
chất lượng tốt, đặc biệt phù hợp với điều kiện tự 
nhiên, đang được trồng nhiều và mang lại thu nhập 
cao cho người dân huyện Đồng Văn.

Thực tế hiện nay, sản xuất và kinh doanh sản 
phẩm sâm khoai trên địa bàn huyện Đồng Văn về 
cơ bản vẫn theo phương pháp truyền thống, manh 
mún, nhỏ lẻ nên chưa phát huy hết được tiềm năng 
và giá trị thương mại của sản phẩm, sản phẩm chủ 
yếu được bán dưới dạng củ tươi, chưa qua sơ chế, 
đóng gói, gắn nhãn, bán thẳng cho các thương lái 
hoặc tự đem ra chợ tiêu thụ nên sản lượng tiêu thụ 
không nhiều, giá bán thấp, sản phẩm chưa vào 
được hệ thống cửa hàng thực phẩm sạch hay siêu 
thị. Do vậy, việc thực hiện cấp chứng nhận nhãn 
hiệu tập thể "sâm khoai cao nguyên Đồng Văn" có 
ý nghĩa thiết thực để người tiêu dùng nhận diện sản 
phẩm, đồng thời hỗ trợ các hộ sản xuất - kinh doanh 
sâm khoai ở Đồng Vãn tiếp cận thị trường tốt hơn 
và bán được giá cao hơn.

Bên cạnh đó, các hạn chế về kênh tiếp thị sản 
phẩm cũng còn là một điểm yếu lớn tác động tới 
hiệu quả kinh doanh sản phẩm. Điều cho thấy sâm 
khoai ở Đồng Văn nếu muốn có được giá bán cao 
hơn và sản lượng bán nhiều hơn, cần có chiến lược 
xây dựng và phát triển thương hiệu ■
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ABSTRACT:
Recent efforts to cultivate Yacón in Dong Van district have yielded positive results; however, the 

district's policies primarily focus on production support (such as seed distribution and farming 
techniques) and do not address branding or product promotion. The application of intellectual property 
protection, such as trademarks, has proven to be highly effective in enhancing the value and 
marketability of Yacón products. To promote sustainable agricultural development in Ha Giang 
province, and Dong Van district specifically, between 2020-2025 with a vision toward 2030, it is 
essential to not only concentrate on production but also prioritize trademark registration, product 
promotion, and marketing. This integrated approach will help position local agricultural products for 
long-term success in the market.

Keywords: Yacón, collective trade mark, Dong Van district, Ha Giang province.
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